Blue Dream

Globale Mullbeseitigung als Aufgabe und Business
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Blue Dream




Willkommen zu einer nachhaltigen,
faszinierenden Aufgabe

Wir freuen uns auf Euch.
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1. Herausforderung

Vermullungen auf der ganzen Welt

Ozeane, Landschaften und Stadte
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2. Umsetzung

Vom vermuliten Planet zur Sanierung
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BlueDream - Ein Traum - So konnte die Geschichte gehen

Ein junges Parchen Alessa und Daniel mochten Urlaub machen. Sie wollen nach Nepal und fur 4 Wochen Trekking Tour machen.
Um sich den Urlaub mit zu finanzieren und auch der Umwelt was Gutes zu tun, geben sie auf ihrem Tablet ,www.BlueDream.org".
ein. Es taucht eine App auf. Sie laden sie herunter. Sie haben von Freunden und aus den Medien immer wieder von der App und
dem Unternehmen gehort, die hilft die Erde mit einem interessanten Konzept zu sanieren.

Alessa und Daniel finden das Prinzip echt gut. Freunde von Ilhnen haben in unterschiedlichen Rollen bereits bei ,Blue Dream”
mitgewirkt. Ein Kommilitone war bereits ,Detective” und hat in Marokko einen vermullten Landstrich Gber einen Zeitraum zwel
Wochen dokumentiert. Die Fotos, Ausmessungen, Proben und Dokumente hat er bei ,Blue Dream” in die Cloud hochgeladen.
Dazu hat er auch seine Android-App benutzt, die inm Fragen stellt und darauf eingerichtet ist, ihm dabel zu unterstitzen. Sie hat
unter anderem eine Foto- und Videofunktion, Audio-Aufnahme und hilft ihm beim Vermessen. Virtuell baut sich dann mit einer
Software-Funktion ein Gesamtbild aus den Einzelbildern der Task auf. Aufgaben wie diese werden bei ,Blue Dream” als Aufgabe,

also als Task, bezeichnet.

Auf der Landing Page ,www.BlueDream.org” sehen Alessa und Daniel die Weltkarte des blauen Planeten mit dem Slogan ,In love
for our planet®. Die Darstellung passt sich der ortlichen Perspektive des users an. Regionen mit hoher Vermullung sind mit roten
oder gelben Punkten bzw. Flachen aus der Satellitenperspektive erkennbar. Sie geben in das Suchfeld ,Kathmandu® ein. Sie
fliegen daraufhin in die detaillierte Erdansicht (Google-Earth) hinein. Dann tauchen plotzlich zwel Felder auf, die sie fragen, ob sie
Interesse haben mitzuwirken. Sie dricken auf das Feld ,Ja“. Dann tauchen neue Eingabefelder auf. Die werden gefragt, ob Sie
als ,Detective”, ,Confirmer®, ,Miner®, ,Ranger”, ,Mediator”, ,Marketeers”, oder ,,FOorderer/Sponsor® mitmachen wollen.

,Detective” wird da auf der App erklart. Es heildt, dass Du einen Job annimmt und einen Fall genau dokumentieren musst. Die
Welt an Verunreinigungen oder Vermullungen wird durch Dokumentaristen foto- und kartographiert und in Personenstunden
Aufwand eingeteilt. Dafuir erhalten Sie einen Lohn in einer Wéhrung (z.B. Bitcoin, Etherium oder Ahnliches).



,confirmer®. Es heil3t, dass Du den Task, der bereits von einem ,Detective” festgehalten wurde, bestatigen musst. Da wendest Du
wieder Deine Android, oder I0OS App an, und bestatigst mit neuen Fotos, Messungen und Begehungen den Umfang. Auch hierfur
gibt es einen entsprechenden Lohn.

,Miner®. In dieser Rolle bestatigst Du die Arbeit der anderen Rollen, Uberprufst die Leistungen und gibst Zahlungen an die
anderen
Rollen frel. Er kimmert sich um die organisatorischen Belange.

,Ranger” sind Funktionen von Menschen, Unternehmen und Partnern, die die Verunreinigung vor Ort beseitigen. Meist finden
sich da einige, manchmal hunderte oder tausende Ranger, Maschinen und Partner zusammen, um dann ein grof3eres Task zu
stemmen.

,Mediatoren” sind Funktionen, bei denen jemand die Aufgabe hat daftir zu sorgen, das sich die Ursachen, die zur Verunreinigung
gefuhrt haben, verbessern oder gelost werden. Sie kimmern sich um lokale Anwohner, Unternehmen, Behorden und Firmen, und
helfen im Aufbau von besserer und nachhaltiger Infrastruktur.

,Marketeers" sind Funktionen, also Menschen und Unternehmen bel der Akquise von Werbe- und Sponsoringkunden helfen.

,Forderer” sind Menschen, Unternehmen und Stiftungen, die den Zweck von ,Blue Dream® finanziell, materiell oder auch ideel
unterstutzen.

Alessa und Daniel hatten das vorher schon gewusst, so dass sie sich schnell entscheiden konnen. Sie dricken auf ,Ranger”.
Als das neue Fenster aufgeht, sehen sie verschiedene Tasks (Umweltprojekte) in den nachsten Monaten in Kathmandu und der
umliegenden Region angezeigt. Sie schauen sich die Tasks genau an: Wo, wie aufwandig, was ist zu entsorgen, was ist die
Bezahlung? Welche Voraussetzung sie brauchen? Auch ein Video von dem Ort und auch zwei Tutorials sind zu sehen.

Sie entscheiden sich fur ein Projekt ,Flussuferreinigung Kathmandu®.

Es sind bereits 233 Ranger gemeldet, die dort im Zeitraum ihres Urlaubs arbeiten werden. Sie sehen auch die Bezahlung,
Unterbringung und auch die Essensversorgung.



Alessa und Daniel flllen jetzt ihre Kontaktdaten aus. Sie melden sich an. Die Bezahlung finden sie gut. In einem Chatstream
werden

sie freundlich von einem Argentinier Alessandro begrusst, der die Projektleitung ihrer Gruppe hat. Sie werden in der Registratur
als ,Ranger” vorgemerkt. Ein Budget als Lohn wird Ihnen angekutndigt.

Zwel Monate spater dann fliegen sie nach Kathmandu. Erst eine Woche Flussuferreinigung, dann noch drei Wochen Trekking-
Urlaub. Sie kommen in Kathmandu an. Sie sind von dem Ort fasziniert. Nach einer Nacht in einer kleinen Pension treffen sie beim
,Blue Dream” Camp ein. Sie melden sich, registrieren sich tber die App. Der Projektleiter erklart ihnen in seinem Planungszelt,
wo und wie sie zusammenarbeiten werden. Sie erhalten eine Ausriustung: Kleidung, Gummistiefel, Handschuhe, Masken,
Mullsacke, Getranke, Sandwiches und vieles mehr. Auch das Handy trackt jetzt die Arbeit mit.

Die erste Schicht geht sehr frih los. Sie fangen um 5.00 Uhr morgens an, um der Mittagshitze zu entgehen. Die Arbelt ist echt
anstrengend, aber sich macht auch grof3en Spal3, weil man nach einem Tag mit einem Team schon mal 2 km Ufer von Mull
entsorgen kann. Am Abend ist dann ein Vortrag eines lokalen Mediators, der mit seinem Kollegen aus Polen, gemeinsam daran
arbeitet, eine Mullabfuhr aufzubauen und in den Schulen far Umweltbewusstsein zu werben. Am nachsten Tag sind auch
Mitarbeiter der Firma Siemens da. Siemens hat entschieden, das Projekt zu 100% zu forderen, well es in der Region
Wasserkraft-werke bauen wird. Um die Qualitat des Wasser zu verbessern und um den Auftrag politisch gunstig zu stellen,
Investieren sie

In die heimische Miullentsorgung und die Entwicklung von mehr Gesundheit, Arbeitsplatzen und frischem Wasser.

In einem Nachbarprojekt ist gerade die Melinda und Bill Gates Stiftung aktiv. Sie bauen ein Umweltministerium auf, wahrend sie
drei Tasks mitfinanzieren.

Nach einer Woche sind Alessa und Daniel echt geschafft, aber auch total erflllt. Sie haben jeden Abend mit Einheimischen
Ausflige machen konnen, sie haben Geld verdient und sie haben auch ein gutes Gewissen, well sie der Erde und dieser Region
geholfen haben, ihr Leben schoner zu machen.



3. Ergebnis

Viele geographische Raume werden gereinigt

Internationales Umweltunternehmen
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4. Aufgabe

Entwicklung eines Pitch-Decks
mit einer Android-App als Minimal Viable Product

Internationales Umweltunternehmen
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Abschlussprasentation

Inr prasentiert wie ein Start-Up am 26. Juli um 10.00 Uhr.

1.

o1 A

Ihr begeistert uns mit eurer Version der ,Blue Dream”™ App. Macht die
Prasentation ,sexy". Logo, Layout, kurze klare Inhalte und Satze. Benutzt dabel
auch gern ein ,Business Plan Canvas in dt.."

Dann fuhrt ,eure Android-App” mit Hilfe des Beamers und eines Testfalles vor.
Zeigt uns die Anwendung aus Sicht eines Users. Macht es greifbar. Verkauft es

uns.
Zum Ende zeigt ihr anhand eines Planes oder einer Folie die Struktur der Back-

End LOsung und wo/wie die Schnittstellen sind.
Zelgt auch am Ende noch eure Lernerfahrungen auf.
Viel Spal3. Wir freuen uns auf Euch und Eure Ergebnisse. IVIU G
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Projektname:

Das Business Model Canvas

auf Deutsch

Schlisselpartner

Wer sind unsere Schidsselpartner?

Wer sing unsere Schidsselllaferanten?

Weiche Schilsseiressourcen erhalten wir von Partnem?
Weiche Altivasten f0hren Partner durch?

Motivation fir Partnerschaften:

Optimderung und Wirtscha'tiichkeit

Minimiarung von Risiken und Unsicharheltan
Erwarben von testimmben Ressourcanund Akthwielten

V4

Schlusselaktivitaten

Welche SchiCsselaicivedten erfordam unsere Wertangebote?
Unsere Vertriebskandle?

Kundenbeziehungen?

Einnahmecusiien?

Koategorien:
Proguktion
Problem\Gsung
Pattformen/Netzwarke

Schlisselressourcen

Weiche SchiGssel ressourcen aerfardam
unsare Wertangabote?

Unsere Vertriebskandle?
Kundanbeziahungen?
Brrahmegualien?

s

Rassourcanarten:

Physisch

Inta'sktual (Marken, Patentan, Urte berrchits, Datan)
Manschiich

Finanzied

Entwickelt fdr:

Wertangebote

Weichen Wert bieten wir dem Kunden an?
Weiches Xundenproblam 10sen wir?

Weiches Prodid oder welchen Service bieten wir
wcem Kundensegment an?

Weiches ¥undenbedOrfnis befriedigen wir?

Charaltaristila:
Nouhelt

Lelstung

Anpassung an Kundenwinsche
Arteitsarieichterung
Design
Marva/Status

Pre)s
Kosterveduktion
Risikominimberung
VerfOpbavkailt
Nuzarfraunalchkelt

Entwickelt von:

Kundenbeziehungen

Weiche Art von Beziehung erwartet jedes
Kundersegmant von uns?

Weiche Baziehungen haben wir schon
geschiossen?

Wie sind sie in dan Rest unseres
Gesch&ftsmodells intagriert?

Wie kostenintensiv sind sie?

Beispisia:

parsdniiche Betrauung
intensive parsiniichs Betreuung
Seltsh-Sevvice

sutomadisierter Service
Communilies

Mitwirkng

v

Kanéle

Uber weicha Kandle wollen unsere Kundensegmente
erereicht werden?

Wie emeichen wir sie?

Wia sind die XanSie integriert?

Weichar ist am effeitivsten?

Weicher ist am kostengOnstigsten?

Wie integrieran wir sie in die Kundencoutine?

Kanalphasan:

1, Aufmerksamkeit: Wie schaffen wir fr unsere
Procdukte Aufmenksamialt?

2, Bewartung: Wie hefen wir unseran Kunden, wasar
Wartangebot 2u Cawarten?

3. Varmittiung: Wie vermitteln wiv unsere Wertipheit?

4. Aftar Saies: Wie stallen wir die Kundenbelrauung
nach dem K sicher?

K

Datum:

Kundensegmente

For wan schaflen wir Werte?
Wer sind unsaere wichtigsten Kunden?

Massenmarkt
Mschanminkte

Sagmante

Dversifizierung
Mahrschichtige Plattformen

Version:

2

Kostenstruktur

Welches sind de wichtigsten mit unserem Geschaftsmodell verbundenen Kosten?

Welche SchiGsselresscurcen sind am kostenintensivsten?
Welche SchiCsselaizivititen sind am kostanintensivsten?

Ist Ihr Geschiift Uberwiegand:

Kostenoviantert (schmaile Kosterstukty, Nedrigaveisepmentionang, maximale Automadisiarung, avansivas Qubsowcing)

Wartorientiart (Fakus s Schaffung van Wevtan, Fremiumwert Versprachen)

Bedsplalcharaltaristika:
Festproise (Gehlltar, Miaten, Gebrauchsgegenstinda)
varialve kosten
]
Verbundvorteila

@ @ @ @ Quelle; businessmodelgeneration.com/canvas

THS w8 Sardad unhoer Th Creative Commons ALTFDUDOA- S3are A 0 Unodeted LIoarde. T0 vitw A 0Oy oF Lha SOerae, vl
B SO OStVeoOmmons. O OACeNSONTY SN0V of 300 & iSer 10 Croative Commons, 171 Sotond SUreet, Sote 300, San Francuco, Cadfomea, S4106, USA
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Was zahlen sie aktuell?
Wie bazahlen sie aktuall?

Typen
Yerkaur

Nuzungsgebahr
Mitghiadsgatanr
Vorfeihy/Vermistung/Leasing
Uzanzen

Makiargebldhron

Werbung

Einnahmequellen

Woldr sind cie Kunden gewilit 2u bezahlen?

Wig wirden sie vorzugsweise bezahien?
Wie hoch ist der Antell jeder Einnahmequelie bezogen auf dan Gesamtumsatz?

Feastpreise Variable Preisa
Ustenpreise Freisverhandiungan
AbhSngig von Frodukteigenschaten Ertragsmanagement
AbhEnglg vom Kundensegmant Echtzeitmarktwart

AbhSnging von dar Menge




Baut

die App
nutzer-
freundlich.

Entwickelt
eine stimmige
Nutzerfuhrung.

Beispiel einer Customer Journey Ubung
von Lego Uber einen Handlungsreisenden
von London nach New York. Je einfacher
desto besser. Schaut Euch mal die Nutzer-
fuhrung von der UBER-App an.

Heathrow express train to Airport
check-in at Paddington train station

receive tickets
@ book tickets @@

Designing the Experience - Example WOW

expedited security & passport checks for frequent flyers @

@ @ @ ©waiting to board plane in comfortable lounge

Contact travel dept. : BEFORE
@ board plane
e ) the exD@,.
@hotel reconfirm flights bacl@ ‘3- & ©, @ safety procedures
[ Flight to NYC ©
get to LEGO fresh @ - Who? @ take off
‘ Description:

@driver checks into hotel for me @
met by driver @

business lounge for shower @
@ customs fast track

luggage collection

@passport & immigration fast track@

short walk in airport

Richard is a tall, senior
executive travelling
as part of work

@ seating - wide comfy seats @

@sleep in fold-out beds

O

~b°
N\ . : . ;
c)“ @read/work in quiet with internet connection

watch a movie

choice of mealtimes

@ @ @sleep in fold-out beds

disembark - reserve seat @

@ Use the Experience Icons:
for return flight

®
©

How can this be a positive
experience?

Make or break moment -
what can we do to make
sure consumers come back
time and time again

Where do we need data to
help deliver the experience?



Uwe Walter und LMU
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OTHING IS A MISTAKE.
HERE'S NO WIN
ND NO FAIL.

B
THERE'S ONLY

MAKE

JOHN CAGE




